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Presseinformation Der Falkner Spa Marketing #1|2011
Das SpaCamp in Bad Reichenhall geht in die 2. Runde
„Sehen.Hören.Schmecken.Riechen.Fühlen. … und mitreden“
Salzburg/Bad Reichenhall, 22. 2. 2011 - Das SpaCamp, das im Oktober 2010 in Bad Reichenhall eine erfolgreiche Premiere feierte, geht in die zweite Runde. Das weltweit erste BarCamp zum Thema Spa, Wellness und Gesundheit findet dieses Jahr von Freitag, den 30.9. bis Samstag, den 1.10.2011 im Hotel Axelmannstein in Bad Reichenhall im Berchtesgadener Land statt. Das diesjährige Motto des SpaCamps 2011: "Sehen.Hören.Schmecken.Riechen.Fühlen. ... und mitreden!"
Ziel des SpaCamps ist es nicht Lösungen vorzugeben, sondern über neue Chancen am Markt gemeinsam in angenehmer Atmosphäre nachzudenken, über den Tellerrand zu schauen, um letztendlich eigenständige und nachhaltige Ideen für das eigene Unternehmen als Akteur der Branche, sei es als Wellness-Betrieb (Hotel, Therme, Spa, Gesundheitszentrum), Spa-Industrie oder als Dienstleister, entwickeln zu können.
Registrierung startet bereits am 1. März
Am 1. März 2011 startet der offizielle Run auf die begehrten 120 Teilnehmer-Plätze. Im Internet unter www.spacamp.de werden dann nach dem Prinzip „first-come, first-served“ die Plätze vergeben. Die Erfahrung aus dem vergangenen Jahr hat gezeigt, dass die Plätze sehr begehrt waren.
Organisator W. Falkner: „Zukunftsthemen in ungezwungenen Rahmen besprechen“

Wolfgang Falkner, Spa-Marketingberater aus Salzburg und Initiator des SpaCamps, bringt es auf den Punkt: „Die Idee war es, eine Veranstaltung zu schaffen, wo Menschen aus den vielfältigsten Bereichen der Branche zusammenkommen und Zukunftsthemen in einem ungezwungenen Rahmen gemeinsam und offen diskutieren können.“ Wie bei BarCamps üblich, werden der Ablauf und Inhalte von den Teilnehmern und Teilnehmerinnen selbst bestimmt. D.h. es werden sowohl die Themen von den Teilnehmern eingereicht, also auch bei der Bewertung durch die Teilnehmer entschieden, wann welches Thema in welchem Raum während des SpaCamps in Form einer Session behandelt wird. Es handelt sich dabei nicht um Vorträge oder Präsentationen im klassischen Sinn, sondern eher um Diskussionen und Gespräche. 
Ziel ist der intensive Austausch untereinander. Dabei spielt die Kommunikation über Social-Media wie Blogs, Facebook oder Twitter eine wesentliche Rolle. Während der gesamten Veranstaltung wird auf Facebook (www.facebook.com/spacamp) und auf einer sogenannten Twitterwall „gepostet“ – d.h. jeder kann in Echtzeit Infos ins Netz stellen. So können auch Personen, die nicht vor Ort sein können, das Geschehen verfolgen und sich einbringen. Sowohl für die Teilnahme als auch für die Themeneinreichung gibt es BarCamp-Regeln, die man auf der Website nachlesen kann.

Neues beim SpaCamp 2011

„Das positive Feedback der hochkarätigen Vertreter der Branche (siehe Kommentare auf der Website) bestärkt uns, den eingeschlagenen Weg weiter zu gehen. Das Berchtesgadener Land mit dem bayerischen Staatsbad Bad Reichenhall ist traditionell Kompetenzzentrum für Gesundheitsthemen. Mit dem SpaCamp positioniert sich das Berchtesgadener Land als innovative Gesundheitsregion, die Tradition mit Moderne zu verbinden weiß“, so Stephan Köhl, Geschäftsführer Berchtesgadener Land Tourismus GmbH und SpaCamp-Kooperationspartner der ersten Stunde. 
Wie auch im letzten Jahr ist die Teilnahme am SpaCamp, wie bei BarCamps üblich und dank der Sponsoren, kostenlos - es gibt keine Tagungsgebühr! „Wir freuen uns darauf, wenn möglichst viele Spa-affine Personen aktiv mitmachen, sich austauschen und in Ihrem Wirkungskreis Ihre Erfahrungen teilen – nicht nur mündlich, sondern auch in Form von Blogs, Facebook-Beiträgen, Twitter-Tweets usw., damit die Idee auch verbreitet wird.“, ergänzt Falkner. 
Für Verpflegung und Übernachtung fällt eine Pauschale an. Der Hotel-Partner, das Hotel Axelmannstein, stellt eigene SpaCamp-Packages zur Verfügung.
Stimmung machen für die eigenen Themen
Eine Besonderheit des SpaCamps 2011 ist, dass am Freitag alle, die ein Thema eingereicht haben, ihr Thema kurz in max. 5 Minuten präsentieren, sozusagen Stimmung für das eigene Thema machen können. Erst dann entscheiden die Teilnehmer und vergeben ihre Punkte. Alle Sessions finden heuer, im Gegensatz zum vergangenen Jahr, ausschließlich am Samstag statt. Wer mitgestalten möchte, sei es in Form eines Themas oder bei der Bewertung, sollte aber schon am Freitag anwesend sein. Ein Thema kann nach den Regeln des BarCamps bis knapp vor Beginn der Veranstaltung eingereicht werden. Damit sich allerdings die Teilnehmer schon vorab einen Überblick über die Themenvielfalt machen können, wird empfohlen ein Thema schon einige Zeit davor auf die SpaCamp-Seite online zu stellen.
Rückblick SpaCamp 2010

Im Oktober 2010 trafen sich über 100 motivierte Hoteliers, Spa-Berater, Visionäre, Geschäftsführer, Spa-Leiter, Journalisten, Blogger, Einrichter, Ausstatter, Architekten usw. aus ganz Österreich und Deutschland und verbrachten 2 gemeinsame Tage. Insgesamt fanden 19 Themen-Sessions, in 3 Räumen statt. Vor allem neue Themen, sogenannte Rand-Themen, die auf gängigen Spa-Kongressen meist zu kurz kommen, erfreuten sich großer Beliebtheit. So waren nicht nur erfahrene Spa-Berater und Marketing-Experten, sondern auch ein Philosoph, ein Klang-Experte, eine Psychologin und einen Chemiker mit einem Thema dabei. Sehr inspirierend waren auch die hochkarätigen Erfahrungsberichte von Hoteliers (Lanserhof, Erzherzog Johann). Die Teilnehmerliste aber auch die Themen-Sessions aus dem Jahre 2010 können auf www.spacamp.de nachgelesen werden.

Zur Person

Wolfgang Falkner, Dipl.-Ing. (FH) ist unabhängiger Marketing-Berater und Gründer des Unternehmens „Der Falkner Spa Marketing“ (www.derfalkner.com) in Salzburg. Er berät und begleitet Kunden aus der Spa-, Wellness- und Gesundheitsbranche, insbesondere Wellness-Hotels, Thermen, Day Spas, Gesundheitszentren, Destinationen sowie die Spa-Industrie. Seine Schwerpunkte sind authentische Positionierung, Kommunikation und Werbung sowie Internet und Social Media.
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